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宿泊事業
導入事例/岩手県
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海外からの旅行者にも対応可能な 
宿泊ブランドを構築したい

ご相談内容
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対応概要

• ブランド開発 
• 商品開発 
• 認知チャネル開発 
• 販売プロモーション
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マーケティング戦略設計 競合・顧客・市場調査

ブランドコンセプト開発開発対応・PRコミュニケーション

• クライアント様のヒアリング 
• 理想と目標定義・課題の抽出 
• 強みの言語化

• 競合と業界構造の調査 
• 顧客の購買フローの調査 
• ポジショニングの特定

• ログライン（物語）開発 
• ブランドコンセプト定義 
• 要件定義・デザイン制作

• WEBページ開発対応 
• 販売チャネル選定・協業 
• プレスリリース・海外対応



認知と収益 Before 認知と収益 After

強みの訴求弱 独自商品の収益化 
強みの言語化

認知方法の模索 SNSと広告を活用した 
認知チャネルの拡大

海外向けの販売チャネル 
がない状態

海外旅行者が利用する 
販売チャネルを構築 
海外向けプランを販売
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国内旅行者に対する独自の強みを訴求できていない状態& 

海外旅行者に対して滞在のきっかけを明示できていない状態（認知もなし）

ご相談前

当社契約後

具体的な宿泊プランと独自性のあるブランド開発により国内宿泊者の増加 
海外からの予約が殺到し、稼働率が平均75%に。 

雪国の野生リゾートホテル
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当社の対応領域

マーケティングプランの作成 顧客行動の状態変化に基づくプランを作成

プロダクト開発 宿泊プラン開発と価格設定（変動型の導入）

認知チャネルの拡大 ToC向けの認知プラットフォームの拡大浸透

販売チャネル・パートナー連携 OTA（オンライン旅行代理店）との連携強化

WEBアプリ開発 WEBアプリケーション開発

PRコミュニケーション プレスリリース作成配信、SNS運用
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想像以上を、創造で。
資産を共に増やすマーケティングパートナー


