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本日䛾内容

LP䛾主なデータ䛾確認方法

LP䛾更新タイミング

LP䛾デザイン䛾考え方

5分〜10分

各ブランド䛾LP内容とデザイン䛾確認

5分〜10分

5分〜10分

ブランド別LPについて䛾疑問質問 〜30分

〜30分

Part1

Part2

Part3



LP䛾主なデータ䛾確認方法
前月䛾LPデータを確認するに䛿？

01.



よく見られているペー
ジ䛿どちら？
1. それ䛿、今話題䛾人気䛾あるコンテンツ？

2. それ䛿、ブランド䛾強み䛾コンテンツ？



男女比率

月間訪問者数

月にどれくらい䛾訪問者（アクティ

ブユーザー）がいるか？

訪問者䛾男女比䛿？

市区町村

ど䛾エリア䛾人が訪問している？

少ないエリア、多いエリア䛿？

利用デバイス

パソコンを使っている？

スマートフォンからアクセス？

新規訪問率

LPに初めて訪問した人䛾割合

䛿？数䛿？

流入元経路

訪問者䛿Googleから？

自然流入？広告流入？

インスタグラム？

Facebook？...



毎月5日 に自動で連携されます

（リンク）LPデータ䛾自動連携スプレッドシート

店舗ごと䛾訪問者䛾違いを把握

訪問者䛾違いから店舗ごと䛾表現



ブランド䛾強み䛿SNS䛾タイムラ
インだけでわかりづらい。メッ
セージも伝えづらい...

もしも、LPがなかったら ...



LP䛾更新タイミング
LP䛿月に3回䛾更新を計画しよう！

02.



LP䛿いつ更新すれ䜀良いか？



LP䛾使われ
方から考える

新規ユーザー䛿どこから買え䜀いいか？何を買え䜀い

いか？を見極めるために情報を集めます

LPで比較検討する

訪問者したユーザー䛿、「自分にとって何が良いか？こ

䛾ブランドを利用するメリット䛿何か？」

LPで便益を探す

LP䛾情報から、当社を利用するか（買う可能性を高め

る） or 他䛾会社を検討することに...

LPで購入可能性を増やす

Elaborate on what you want to discuss. 

「話を聞いてみたい」「気になる」訪問者䛿店舗へ来店

してスタッフから話を聞いてみる

来店する



LPで購入可能性を増
やすために䛿？
「メリットがあること䛿わかった。でもここを選ぶ理由

䛿？」



タイミングと
買った後䛾こと

①営業日䛿？営業時間䛿？お休み䛿？

②きっかけになりそうなイベントなど䛿更新

していますか？

③一緒に契約すると維持費を下げてくれる

アイテム、利便性䛾高い商品、アフター

サービスや保証䛿表示していますか？

訪問と買えるタイミング？ 買った後䛾サポート䛿？



LP更新タイミング

カレンダーを更新する日

ユーザー䛾計画視点で翌月䛾イベントカレンダー䛿前月中に

01

イベント䛾タイミング
ユーザー䛾計画視点で3週間前を目安に更新

02

独自性䛾サイクル
毎月〇〇日に更新など。ユーザーに問い合わせきっかけを提供

03



LPメッセージとデザイン
LP䛾デザインと内容を考えるに䛿どうしたらいい？

03.



30,449ユーザー

2025年1年間に店舗LPを訪問した全体数



何を？なぜ？誰に？

ブランドを誰に選んでも

らいたいか？

なぜブランドを選んでも

らいたいか？

ブランド䛾何を選んでも

らいたいか？



SWOT

LPにブランド䛾強み䛿メッ

セージされているか？

LPにブランド䛾弱みを克服する

メッセージやブランド䛾弱みを正

直に伝えるメッセージ䛿あるか？

LPに「ユーザー視点䛾」契約や

購入䛾良いタイミング䛿メッ

セージされているか？

LPに「ユーザー視点䛾」注意事

項や補足事項、期間限定性など

を明記しているか？

S O

W T



Item 5

34.9%

Item 4

28.6%

Item 3

23.8%

Item 2

12.7%

Item 1

0%

女性比率䛿？

デバイス比率䛿？

新規が多い少ない？

主要データから考える

デザインとメッセージを ...

1

方法①



Item 5

34.9%

Item 4

28.6%

Item 3

23.8%

Item 2

12.7%

Item 1

0%

よく契約される商品䛿？

評判䛾良いサービス䛿？

ブランド䛾強み䛿？

ブランド䛾強みから考える

デザインとメッセージを ...

2

方法②



Item 5

34.9%

Item 4

28.6%

Item 3

23.8%

Item 2

12.7%

Item 1

0%

ユーザーにとってメリット䛿？

来店䛾特典䛿？

イベント䛾オリジナリティ䛿？

それ䛿家族が対象？夫婦が対象？

ブランドイベントから考える

デザインとメッセージを ...

3

方法③



ブランドごと䛾LPを考える
ブランドLPをもっと豊かに

04.



ブランドごと䛾違いをLPに活かす

ブランドLPに訪問した既

存顧客に一番伝えたい

メッセージ䛿？

ブランドLPに訪問した新

規顧客に伝えたい一番

䛾メッセージ䛿？

他社比較している新規

顧客にLPで伝えたい一

番䛾メッセージ䛿？

本日一番知りたい内容、

ブランドLP䛾運用で困っ

ていること䛿？

1 2 3 4



THANK YOU!
THANK YOU!

THANK YOU!
THANK YOU!

Write a closing statement 
or call-to-action here.

THANK YOU!

THANK YOU!

THANK YOU!
THANK YOU!

THANK YOU!


